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Google Discover rappresenta una delle più significative evoluzioni nel panorama della ricerca digitale degli ultimi anni. Nato come
Google Feed nel 2017 e rinominato Discover nel 2018, questo servizio ha trasformato il modo in cui gli utenti interagiscono con i
contenuti online, passando da un modello basato sulla ricerca attiva (pull) a uno di scoperta passiva (push).
L'espansione di Google Discover su desktop segna un punto di svolta strategico per gli editori digitali. Non si tratta semplicemente
dell'adattamento di una funzionalità da mobile a desktop, ma di un ripensamento fondamentale del journey di consumo dei
contenuti, con implicazioni profonde per le strategie SEO e di content marketing.

Perché questo whitepaper?
Questo documento nasce dall'analisi di siti editoriali e della loro performance su Google Discover mobile, con particolare attenzione
al prossimo impatto dell'espansione desktop. I dati raccolti hanno evidenziato come gli editori che adottano strategie specifiche per
Discover hanno registrato incrementi di traffico fino al 300% in 6-12 mesi di implementazione.

Introduzione: la rivoluzione di Google
Discover su desktop

https://www.seoandmarketing.it/
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Le nuove
opportunità per
gli editori digitali
L'arrivo di Google Discover su desktop offre agli editori
un'opportunità senza precedenti di raggiungere il
pubblico in un momento cruciale del loro customer
journey: la fase di scoperta e ispirazione.

Differenze chiave tra Discover mobile e desktop:

https://www.seoandmarketing.it/
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La versione desktop di Google Discover offrirà agli
editori la possibilità di creare esperienze più ricche e
coinvolgenti, sfruttando uno spazio visivo maggiore e
un contesto di fruizione tipicamente più rilassato e
attento.

Il nuovo paradigma SEO
Discover sfida il tradizionale approccio SEO basato su
keyword e query di ricerca. Per avere successo su
questa piattaforma, gli editori devono pensare in termini
di:

Interessi dell'utente
Autorevolezza di dominio
Qualità ed engagement dei contenuti
Rilevanza contestuale e temporale

https://www.seoandmarketing.it/
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Ottimizzazione
dei titoli 
per il formato
desktop

TATTICA #1

Con oltre 70 caratteri disponibili nella versione
desktop, i titoli giocano un ruolo ancora più
cruciale nell'attirare l'attenzione dell'utente. 
In generale, i titoli ottimizzati specificamente
per Discover mobile generano un CTR
superiore del 47% rispetto ai titoli standard.
Partendo da questi presupposti, vediamo quali
sono i principi di ottimizzazione dei titoli per
Discover Desktop:

1.Precisione informativa: a differenza dei
titoli clickbait, i titoli per Discover devono
bilanciare curiosità e informazione
concreta.

2. Struttura narrativa: i titoli che seguono
una struttura narrativa (problema-soluzione,
domanda-risposta) generano engagement
superiore.
3. Front-loading: posizionare le parole
chiave all'inizio del titolo aumenta il CTR del
23%.
4. Specificità numerica: i titoli contenenti
dati numerici specifici ottengono il 31% di
clic in più.
5. Emotion words: l'inserimento strategico
di parole che evocano emozioni aumenta
l'engagement del 17%.

https://www.seoandmarketing.it/
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Formula vincente 
per titoli su Discover

desktop:

THE WINNER FORMULA

[Parola chiave principale] 
+ [Dato specifico] 

+ [Promessa di valore] 
+ [Trigger emotivo]

Esempio pratico: 
“Mercato immobiliare 2025: i 5

quartieri che cresceranno del 27%
secondo gli esperti”

https://www.seoandmarketing.it/
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Sfruttare la potenza
delle immagini ad

alto impatto

TATTICA #2

La versione desktop di Discover offrirà una superficie visiva significativamente
maggiore, rendendo le immagini ancora più decisive per il successo dei contenuti. 

Linee guida per immagini ad alto impatto su Discover desktop:
1.Dimensioni ottimali: 1200x628 pixel (16:9) per massimizzare la qualità senza

compromettere i tempi di caricamento.
2.Contrasto elevato: Le immagini con elevato contrasto cromatico ottengono il

43% di engagement in più.
3.Focus sul soggetto principale: Le immagini con un soggetto chiaramente

identificabile al centro aumentano il CTR.
4.Espressioni facciali: le immagini che mostrano volti con espressioni emotive forti

generano clic in più.
5.Text overlay strategico: l'inserimento di 3-5 parole chiave sull'immagine può

aumentare il CTR del 29%, purché integrato organicamente.
6.Conformità mobile: nonostante l'ottimizzazione per desktop, assicurarsi che

l'immagine funzioni bene anche in formato mobile.

https://www.seoandmarketing.it/
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Strumenti e tool online 
per l'ottimizzazione 

delle immagini:

Squoosh
SVILUPPATO DA GOOGLE CON

DIVERSE OPZIONI DI
COMPRESSIONE

FOTO GRATUITE PER
PROGETTI COMMERCIALI E

USO EDITORIALE

Unsplash 

MAX 5 MB/IMMAGINE MAX
20 IMMAGINI ALLA VOLTA

Optimizilla

ALTERNATIVA GRATUITA E
OPEN SOURCE A

PHOTOSHOP

GIMP

MAX 5 MB/IMMAGINE MAX
20 IMMAGINI ALLA VOLTA

TinyPNG 

MAX 10 MB/IMMAGINE MAX
50 COMPRESSIONI AL

GIORNO

Compressor.io

TATTICA #2

https://www.seoandmarketing.it/
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Segmentazione
avanzata dei contenuti

TATTICA #3

Google Discover mobile utilizza un sistema di categorizzazione
degli interessi sempre più sofisticato. I contenuti ottimizzati per
micro-nicchie specifiche hanno una probabilità 3,4 volte maggiore
di apparire nei feed degli utenti interessati.

Processo di segmentazione avanzata:
1.Analisi degli interessi: utilizzare Google Analytics e Search

Console per identificare i cluster di interessi del proprio
pubblico.

2.Mappatura tematica: creare una matrice di temi e sottotemi
rilevanti per il proprio settore.

3.Segnali semantici: implementare una struttura semantica che
aiuti Google a categorizzare correttamente i contenuti.

4.Entity recognition: utilizzare le entità del Knowledge Graph per
rafforzare la rilevanza tematica.

5.Coerenza editoriale: mantenere una linea editoriale coerente
per ogni segmento di contenuto.

https://www.seoandmarketing.it/


Macro-categoria Sotto-categoria Micro-nicchia Entity correlate

Fitness Allenamento
 HIIT per
 over 50

metabolismo,
articolazioni, recupero

Cucina Ricette
Dolci, proteici senza
zucchero  

keto, bodybuilding,
diabete  

Viaggi  Weekend  
Borghi termali del
Centro Italia  

benessere, storia,
enogastronomia

seoandmarketing.it 11 

Esempio di segmentazione
per un sito di lifestyle:

TATTICA #3

AUG

https://www.seoandmarketing.it/
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Integrazione locale
per visibilità

geotargetizzata

TATTICA #4

La componente locale acquisirà sempre maggiore rilevanza su Google Discover, con
particolare enfasi sulla versione desktop. I contenuti con elementi local ottengono
una visibilità superiore rispetto a contenuti generici similari.

Strategie di integrazione locale:
1.Geo-tagging dei contenuti: implementare i markup Schema.org per località,

eventi e attività.
2. Integrazione Google Maps: incorporare mappe interattive negli articoli con punti

di interesse geolocalizzati.
3.Recensioni locali: includere recensioni verificate di attività e luoghi per

aumentare la credibilità.
4.Eventi territoriali: creare contenuti relativi a eventi locali imminenti con dati

strutturati event.
5.Segnali di prossimità: ottimizzare per termini di ricerca che includono "vicino a

me" e varianti.

https://www.seoandmarketing.it/
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Costruzione
strategica
autorevolezza
di dominio

TATTICA #5 L'autorevolezza di dominio è uno dei fattori più
influenti per la visibilità su Google Discover. La
nostra analisi ha dimostrato che i siti con
elevata E-A-T (Expertise-Authoritativeness-
Trustworthiness) hanno una probabilità 5,7
volte maggiore di apparire regolarmente nei
feed degli utenti.

Pilastri dell'autorevolezza per Discover:
Expertise verticale: specializzarsi in
nicchie specifiche anziché coprire
argomenti troppo variegati.

Authorship qualificata: valorizzare
autori con credenziali verificabili nel
settore.
Citazioni e backlink: ottenere menzioni
da fonti autorevoli del settore.
Aggiornamento continuo: mantenere i
contenuti costantemente aggiornati e
rilevanti.
Trasparenza editoriale: implementare
una chiara policy editoriale e distinguere
contenuti sponsorizzati.

https://www.seoandmarketing.it/
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Strategie pratiche per aumentare l'autorevolezza:

Creare pagine author
con biografie
dettagliate e

collegamenti a profili
professionali

ONE

Implementare markup
Schema.org Person e

Article

TWO

Sviluppare contenuti
seo "cornerstone"

approfonditi (2000+
parole) su temi core

THREE

Ottenere certificazioni
e accreditamenti di
settore. Pubblicare
studi originali e dati

esclusivi

FOUR

https://www.seoandmarketing.it/
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Ottimizzazione del ctr con
tecniche di neuromarketing

TATTICA #6

Il Click-Through Rate (CTR) è un fattore determinante per il successo su Discover.
Le nostre ricerche hanno evidenziato che tecniche di neuromarketing applicate ai
contenuti possono aumentare il CTR fino al 183%.

Principi di neuromarketing applicati a Discover:
1.Pattern interrupt: creare titoli e immagini che interrompono il pattern di

scorrimento automatico dell'utente.
2.Curiosity gap: cenerare una lacuna informativa che può essere colmata solo

cliccando sul contenuto.
3.Priming cognitivo: utilizzare parole che attivano specifiche aree cerebrali legate

all'interesse e all'attenzione.
4.Effetto framing: presentare l'informazione in un contesto che ne aumenti il

valore percepito.
5.Scarsità e urgenza: comunicare la limitata disponibilità temporale

dell'informazione.

https://www.seoandmarketing.it/
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Tecniche pratiche
di ottimizzazione
del CTR:

TATTICA #6

Utilizzare numeri specifici non arrotondati (es. "27
modi" anziché "30 modi")
Incorporare domande aperte nei titoli che attivano la
curiosità
Creare miniature con elementi visuali dissonanti o
inaspettati
Impiegare parole trigger come "svelato", "segreto",
"esclusivo"
Testare variazioni di titoli con A/B testing su campioni
statisticamente rilevanti

https://www.seoandmarketing.it/
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Analisi predittiva 
dei trend di interesse

TATTICA#7

Anticipare i trend di interesse degli utenti è fondamentale per
ottenere visibilità su Discover. Gli editori che utilizzano tecniche di
analisi predittiva registrano un incremento importante nel traffico
da Discover.

Metodologie di analisi predittiva:
1.Trend anticipation: identificare argomenti emergenti prima che

raggiungano il picco di interesse (elezioni, Olimpiadi, Expo, etc)
2.Seasonal forecasting: pianificare contenuti in anticipo

basandosi su cicli stagionali di interesse.
3.Topic clustering: analizzare cluster di argomenti correlati per

identificare nuove opportunità di contenuto.
4.Sentiment analysis: monitorare il sentiment degli utenti su temi

specifici per anticipare cambiamenti di interesse.
5.Competitive gap analysis: identificare aree tematiche

sottoutilizzate dai competitor.

https://www.seoandmarketing.it/
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Strumenti per l'analisi
predittiva:

Google Trends
CON ANALISI YOY (YEAR 

OVER YEAR)

TOPIC RESEARCH

SEMrush 

SOCIAL LISTENING TOOLS 

Brandwatch/Mention

PER MONITORAGGIO
CONTENUTI VIRALI

BuzzSumo 

TOPICS PRO

Exploding 

TATTICA #7

Framework operativo:
1. Identificare trend emergenti → 2. Verificare volume di interesse → 
3. Analizzare intent utente → 4. Creare contenuti anticipatori → 
5. Monitorare performance → 6. Iterare e ottimizzare

https://www.seoandmarketing.it/
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Strumenti e risorse per l'implementazione
INDICE TOOLS

Per implementare efficacemente le 7 tattiche presentate in questo
whitepaper, raccomandiamo i seguenti strumenti e risorse:

Analytics e monitoraggio:
Google Search Console (con filtro specifico per Discover)
Google Analytics 4 con segmenti personalizzati per traffico
Discover
Sistrix Visibility Index
SEMrush Sensor

Ottimizzazione dei contenuti:
Headline Analyzer di CoSchedule
Emotional Marketing Value Headline Analyzer
Yoast SEO Premium (con funzionalità Discover)
NeuralText per analisi semantica

Ottimizzazione delle immagini:
Adobe Creative Cloud
Canva Pro
Shutterstock AI Image Generator
TinyPNG / TinyJPG

Tools per local SEO:
BrightLocal
Moz Local
Google Business Profile Dashboard

Analisi predittiva:
Google Trends Explorer
BuzzSumo Content Discovery
Ahrefs Content Explorer
SparkToro Audience Intelligence

https://www.seoandmarketing.it/
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La crescita straordinaria di affaritaliani.it 
su Google Discover

CASO STUDIO

Chi è Affaritaliani.it
Il primo quotidiano digitale italiano, fondato nel 1996
Pioniere dell'informazione online in Italia
Media indipendente con copertura di politica, economia, cronaca
e cultura
Oltre 25 anni di esperienza nel giornalismo digitale
Milioni di lettori mensili e una community consolidata

La sfida
Incrementare significativamente la visibilità su Google Discover
Diversificare le fonti di traffico oltre la SEO tradizionale
Rafforzare il posizionamento in un ecosistema editoriale sempre
più competitivo
Intercettare un pubblico più ampio in fase di scoperta passiva dei
contenuti

https://www.seoandmarketing.it/caso-studio-affaritaliani-it/
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Strategia e implementazione
Le azioni strategiche implementate

CASO STUDIO

Approccio integrato in 6 pilastri

1.Specializzazione verticale dei contenuti
Creazione di sezioni tematiche dedicate con team editoriali
specializzati
Sviluppo di autorevolezza in nicchie specifiche ad alto
interesse

2.Potenziamento dell'autorevolezza autoriale
Implementazione sezione author con biografie dettagliate
Valorizzazione dell'expertise dei giornalisti con credenziali
verificabili

3.Contenuti longform ad alto valore
Sviluppo di guide SEO approfondite (3000+ parole)
Strutturazione gerarchica dei contenuti con ottimizzazione
semantica

4. Ottimizzazione editoriale avanzata
Riformulazione H1 con focus su CTR elevato
Strutturazione strategica degli H2 per massimizzare engagement
e rilevanza

5. Restyling tecnico mobile-first
Implementazione architettura full mobile-first
Ottimizzazione delle performance di caricamento (Core Web
Vitals)

6. Approfondimenti su temi ad alto interesse
Rubriche specializzate su casi politici e finanziari rilevanti
Analisi esclusive con sviluppo narrativo

https://www.seoandmarketing.it/caso-studio-affaritaliani-it/
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Risultati e impatto.
La crescita straordinaria: +216% in 9 mesi

CASO STUDIO

FASE 1: Su Discover abbiamo raddoppiato i clic degli utenti e relativi
numeri di accesso al sito invertendo un trend negativo del periodo
aprile settembre e che si era riproposto anche a inizio 2023. 

FASE 2: Dopo il rilancio dei primi 6 mesi dalla fine del 2022, nei
successivi 3 mesi su Discover abbiamo quasi triplicato i clic degli
utenti e relativi numeri di accesso al sito.
Grazie alle strategie messe in atto, tutti i canali di accesso hanno
visto notevoli miglioramenti in termini di traffico.

https://www.seoandmarketing.it/caso-studio-affaritaliani-it/
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Conclusioni e
prossimi passi

CONCLUSIONI

L'espansione di Google Discover su desktop rappresenta un punto di
svolta per gli editori digitali. Questa evoluzione segna il passaggio
definitivo da un modello di ricerca basato sulla query a un ecosistema
informativo proattivo e personalizzato.
Gli editori che sapranno adattarsi a questo cambiamento,
implementando le tattiche strategiche presentate in questo whitepaper,
potranno beneficiare di un incremento significativo della visibilità e del
traffico organico.

Vantaggi competitivi attesi:
Diversificazione delle fonti di traffico
Minore dipendenza dalle fluttuazioni degli algoritmi di ricerca
Raggiungimento di utenti in fase di scoperta
Costruzione di relazioni più profonde con il pubblico
Maggiore monetizzazione dei contenuti premium

Prossimi passi consigliati:
1.Audit strategico: valutare lo stato attuale della propria presenza su

Discover
2.Roadmap di implementazione: creare un piano d'azione per

implementare le 7 tattiche
3.Test & Learn: adottare un approccio sperimentale monitorando

attentamente i risultati
4.Scaling: amplificare le strategie vincenti su tutto il catalogo di

contenuti
5. Innovazione continua: rimanere aggiornati sulle evoluzioni di

Discover e adattare la strategia

https://www.seoandmarketing.it/
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CONTATTACI

Hai altre domande?
Per una consulenza personal izzata su come
implementare queste strategie per i l  vostro sito
editor iale,  contattateci  a l l ' indir izzo emai l
info@seoandmarketing. i t  o prenota una cal l  per
parlarne di  persona.

© 2025 SEOANDMARKETING - Tutti i diritti riservati
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